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AGIR POUR UN AUDIOVISUEL ECO-RESPONSABLE
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Ecoprod a pour ambition de faire avancer et de fédérer tous les acteurs du secteur
cinématographique et audiovisuel en les engageant dans des pratiques
environnementales vertueuses.



Consommation accrue et rare-
faction des ressources

o

-

-

Inflation des colts
de production

Exigences des diffuseurs
et annonceurs en faveur &
de production éco-responsables.

UN QUADRUPLE ENJEU POUR LE SECTEUR

Commercial

Préserver la biodiversité

Réglementaire

-

Limiter le réchauffement
climatique

-

-

Eco-conditionnalité
des aides et subventions

L

de décarbonation

Obligations légales

LIMPACT DE LAUDIOVISUEL FRANCAIS

'étude Environnement et Climat publiée par Ecoprod en 2020 évalue
I'impact du secteur a 1,7 million de tonnes équivalent carbone.

la ville de Reims.

Equivalent de I'impact carbone des habitants de

“CCOPROD




ETUDE D'IMPACT 2024
TROIS ENJEUX A ANALYSER POUR LES PRODUCTIONS

ORGANISATIONNELLE FCONOMIQ ENVIRONNEMENTAL

Lobjectif de cette étude est d'analyser les freins, les leviers ainsi
que les impacts organisationnels, économiques
et environnementaux d'une démarche d'éco-production.




METHODOLOGIE ET ECHANTILLON

Fnquéte réalisée sur la base de questionnaires quantitatifs et qualitatifs
administrés au cours dentretiens individuels.

| e corpus des 44 productions étudiées qui ont suivies le Label Ecoprod est composeé
de la maniere suivante




LE LABEL ECOPROD, UNE APPROCHE INNOVANTE

Le référentiel du Label Ecoprod guide toutes les étapes de fabrication d'une production
audiovisuelle afin dévaluer la démarche déco-production d'un projet.

~ PRODUCTION, COMMUNICATION,

"~ ENGAGEMENT

Un référentiel commun d’'éco-critéres

— EDITORIAL Pour les longs meétrages de fiction, fiction tv, séries, fiction,
CaUREALY divertissement plateau, longs metrages documentaires,

documentaires unitaires, séries unitaires.

— LIEUX DE TOURNAGE

__'DECORS, CONSTRUCTIONS ET
ACCESSOIRES DE TOURNAGE

Les productions sont évaluées par AFNOR Certification en sa

HABILLAGE MAQUILLAGE COIFFURE eS| ‘_ IS
qualité dorganisme tiers independant.

- DEPLACEMENTS

—REGIE
— MOYENS TECHNIQUES DE PRODUCTION

— POST-PRODUCTION . .
Un score d eco-production.

Chaque critere validé permet dobtenir des points et de calculer
le score d'éco-production d'une production audiovisuelle.
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DES ACTIONS D'ECO-PRODUCTION MISES EN PLACE
QUI NESONT PAS DEPLOYEES AVEC LA MEME FREQ_U ENCE.

ACTIONS MAJORITAIREMENT MISES EN PLACE

Désignation d'une personne en charge de I'éco production

Communication de consigne de tridans les bureaux

Proposer au minimum une offre végétarienne, ainsi qu'une
offre maximum a base de viande rouge par semaine | | \

20 40 (60O &80 100

ACTIONS PLUS RAREMENT MISES EN PLACE

Approvisionnement des Dbureaux en eénerqgie
rennouvelable

Mesures de réduction de la consommation _

d'electricité sur le tournage

Location de véhicules electrique, hybride ou a
carburant alternatif pour eéviter les véhicules
thérmiques

20 40 60 &0 100




UN NOUVEAU METIER
UNE PERSONNEA UN POSTE EN ECO-PRODUCTION
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- 66% de femmes

~ Sous le statut

) ) 2% ontvalidé une formation
dintermittente en CDDU / f

d'éco-production

GENERALEMENT ENGAGES AU POSTE DE
11 ANS D'EXPERIENCE DANS LE SECTEUR AUDIOVISUEL

- Reégisseur-euse adjoint-e (34% . .
s J (34%) - 22%viennentdelaregle

- Assistant-e de production (22%) - 17% de l'assistanat de production

- Assistant-e régisseur-euse adjoint (15%) - NM%d'un poste en chargeé de production




DES MODELES D'ACCOMPAGENENTS DIVERS
QUI DONNENT DES RESULTATS PROCHES

, O )
CATEGORIE SCORE MOYEN
D ORGANISATION L AU LABEL |

'éco-production est une démarche col-

lective, pilotée par une personne a un
poste en éco-production. Pour qu'elle INTERNALISATION
solt efficace, la production doit en étre a Psigner oy smbaucher une

'Initiative. personne  a un poste en
eéco-production
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Désigher ou embaucher une

personne a un poste en
éco-production, tout en faisant
appel a des prestataires
spécialises (gestion des déchets,

bilan carbone etc...)

EXTERNALISATION

Faire appel a un prestataire en
eéco-(socio)production
,\\ (Prestation de service, consulting,”
N oetc..).
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LATEMPORALITE DE 'ECO-PRODUCTION

'IMPORTANCE DU TEMP S DE PRESENCE D'UNE PERSONNE A
UN POSTE EN ECO-PRODUCTION

Présent sur 37% du temps de préparation Présent sur 52% du temps de tournage Présent sur15% du temps de post-prod
— Concéption de la stratégie d'éco-production — Sensibilisation — Bilan Carbone
— Rédaction d'une feuille de route — Miseen place de la démarche - Labellisation
— Recherche de prestataires éco-responsables — Récolte de données — Synthese des actions
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Les productions qui ont fait intervenir une personne a un poste en éco-production en début de
préparation ont en moyenne un score de 74%.

L es productions qui ont fait intervenir une personne a un poste en éco-production
en fin de préparation ou au début du tournage ont en moyenne un score de 58%.
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Les nouvelles lignes de budget dédiées a I'éco-production
représentent entre o et 1% du codt total d'une production

audiovisuelle.

2 %

1,50 %

0,50 % |

O.00%

O ad 100 k 100 k a 500 k 1M € 1M € et 3Me IM € et 7M€ Plus de 7M€

Amortissables ou compensables a l'échelle du budget
global grace a des économies sur les postes dénergie, de

transport mutualisés, ou par des achats de seconde main.

DES BUDGETS DEDIES A 'ECO-PRODUCTION
DEMARCHE ECO-RESPONSABLE ETSTRUCTURE DES COUTS

Composition moyenne des nouvelles lignes budgétaires
iInduites par une démarche d'éco-production

Personne a un poste Y
) ‘ VARZ
en éco-production

Formation — 14 7%
Gestion des déchets — 1%
Contribution Sy

environnementale

e budget alloué a I'éco-production inclut les nouvelles
ignes liées a la démarche mais ne compte pas la
réorientation budgétaire globale vers des choix

responsables.




IMPACT MOYEN D' UNE PRODUCTION AUDIOVISUELLE
DES POSTES A IMPACT A DECARBONER

- LES PRINCIPAUX POSTES A DECARBONER

---------------------------------------------------------

TRANSPORTS
Déplacement de bien et de personnes

_________________________________________________________

MATERIALITE
Décors
Ccostumes

—————————————————————————————————————————————————————————

MOYENS TECHNIQUES

'mmobilisation de biens et de matériel
tecnique (7,3%)

Groupe électrogene (6,7%)

® Décors, costumes,
maquillage et colffure (20,3%)

Transport (32%)
_ Alimentation (8,9%)

() Groupe électrogene (6,7%)

@ Déchets(0,7%)

© Activités de post-production (12,1%)

_________________________________________________________

'mmobilisation |
de biens et de matériel technique (7,3%) @ Achats de services (5,3%)

© Energie (2,5%)

 ALIMENTATION
. Repas des equipes

© Hébergements (4,3%)




IMPACT MOYEN DES PRODUCTIONS AUDIOVISUELLES
DONNEES ISSUES DU CARBON'CLAP

DUREE

BUDGET  IMPACT MOYEN

PAR PROJET MOYENNE
Fiction . . .
Long métrage de fiction 7.5 M€ 188,7 tCO2e 1h 38 mMin
Court métrage de fiction ~ 66ke - 6,2tCO2e - 15min
Fiction TV unitaire - 24Me | 138,5tCO2e - 1higmin
Série de fiction (par épisode) - 778kelep . 31,8tCO2e/ep ~47min
Documentaire
Long métrage documentaire 275 K€ 16,1 tCO2e 1N
Documentaire unitaire 182ke  9,8tCO2e 52 Min
Série documentaire (par épisode) 131ke/ep  8,2tCO2e/ep 42 Min
Divertissement
Divertissement en platead - 303Ke | 130,6tCO2e - 1h4omin
Captation d'événements
Captation de spectacle vivant 141 k€ 12,7 tCO2e 1 h 50 MIn

——————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————

Publicité . .
Publicité 194 ke 14,6 tCO2¢e




DES REDUCTIONS CONSIDERABLES
INDUITES PAR DES ACTIONS D'ECO-PRODUCTION

Dans le cas dune fiction tv unitaire, les criteres du Label Ecoprod permettent une réduction de 41% des émissions de gaz a effet de serre, si l'on
considere les 4 postes les plus importants.

MATERIALITE
— E3] Lamajorité des décors ont-ils été construits avec des matériaux réutilisés, réutilisables ?

TRANSPORTS
— [G1] Avez-vous pris I'engagement et mis en place des actions permettant de réduire les
déplacements carbonés les plus impactant en privilégiant des moyens alternatifs comme le train,

scénario 1 = les transports en communs ou le covoiturage ?

. Business as usual

ALIMENTATION
— [H7] Avez vous proposé au minimum 1 repas végetarien par semaine, et maximum 1 repas a base
de viande rouge?

MOYENS TECHNIQUES
— [D2.1] Avez vous privilegié des groupes électrogenes électrigue et/ou les raccordements sur
secteur par rapport a des groupes électrogene diesel ?

2000 4000 6000 3000

oz “CCOPROD




